
PENGARUH SHOPPING LIFESTYLE DAN FASHION INVOLVEMENT 

TERHADAP IMPULSIF BUYING DENGAN POSITIVE  

EMOTION SEBAGAI VARIABEL MEDIASI 

 (Studi Empiris Pada Konsumen Shopee Fashion Di Magelang) 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan  

Mencapai Derajat Sarjana S-1 

 

HALAMAN JUDUL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Disusun oleh: 

Nur Aisyah Anggraini 

NPM. 16.0101.0064 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAGELANG 

2020 

 
  



 


