
PENGARUH KEPERCAYAAN, KUALITAS INFORMASI  

DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

PADA SHOPEE 
(Studi Empiris pada mahasiswa Universitas Muhammadiyah Magelang) 

 

 

 

 

SKRIPSI 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh 

Fernando Agi Mulyo 

15.0101.0249 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAGELANG  

TAHUN 2019



PERNYATAAN PUBLIKASI 

 


	SKRIPSI
	PERNYATAAN PUBLIKASI

