
PENGARUH BAURAN PEMASARAN (PRODUK, HARGA,  LOKASI, 

PROMOSI, ORANG, BUKTI FISIK DAN PROSES) TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN JASA 

(Studi pada Hotel AHAVA Magelang) 

 

SKRIPSI 

 

Memenuhi sebagaian persyaratan 

Mencapai derajat sarjana S-1 

 

 

 

Disusun oleh: 

FIRMAN WIDAYAT 

15.0101.0222 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAGELANG 

KOTA MAGELANG 

TAHUN 2019



PUBLIKASI 

 


	PUBLIKASI

