
PENGARUH EXPERIENTIAL MARKETING DAN STORE 

ATMOSPHER YANG DIMEDIASI OLEH KEPUASAN 

KONSUMEN TERHADAP PERILAKU PEMBELIAN ULANG 

(Studi Kasus Mie Gacoan Kota Magelang) 

 

SKRIPSI 

 

Memenuhi Sebagian Persyaratan  

Mencapai Derajat Sarjana S-1 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh : 

Nida Ahmad Mufadol 

NPM. 19.0101.0091 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAGELANG  

Tahun 2023



 
 

1 
 

 


